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1° semestre - 1° Bimestre (de 09/02/2026 até 29/04/2026)

Etapa 1: de 09/02/2026 até 22/02/2026

Competéncia(s)
1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.

Habilidade(s)
1.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
1.2 Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdmica em atividades administrativas.

Base(s)
1. Introdugdo a Teoria Econfmica - conceitos fundamentais e+ Problema da escassez; ¢ Demanda; ¢ Oferta; ¢ Precgo.

Procedimentos Didaticos

Apresentacdo do professor e integracdo de boas-vindas com os alunos. O professor apresenta a disciplina Economia e
Mercado e conduz um didlogo abordando a importéncia dos conteudos para a formag&do do profissional em administrac&o. Na
sequéncia, os alunos realizam uma atividade de avaliacdo diagnéstica em grupos, com apoio de perguntas norteadoras
disponibilizadas pelo professor, e sdo orientados a compartilharem em plendria seus primeiros registros. 0 professor faz
a mediacdo e realiza apontamentos destacando pontos mais relevantes compartilhados pelos grupos. Em seguida, o professor
faz uma exposicdo dialogada, com auxilio de 1lousa e slides em Power Point, e apresenta com mais profundidade as
competéncias, habilidades e bases tecnoldgicas que contemplam a disciplina Economia e Mercado.

Instr. Avaliacao

Avaliacdo Oral (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizacéo,
Pertinéncia das Informacdes)

Participacdo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Pontualidade
e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadi)

Produgcdo Textual (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizacgdo, Pertinéncia das Informacdes)

Etapa 2: de 23/02/2026 até 08/03/2026

Competéncia(s)
1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.

Habilidade(s)
1.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
1.2 Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdmica em atividades administrativas.

Base(s)
1. Introdugdo a Teoria Econfmica - conceitos fundamentais e+ Problema da escassez; ¢ Demanda; ¢ Oferta; ¢ Precgo.

Procedimentos Didaticos

0 professor realiza uma exposicdo dialogada, com auxilio de slides em Power Point e anotag¢fes na lousa, e faz uma
introducdo a teoria econdmica, com énfase em importantes conceitos. Como material de apoio, o professor disponibiliza um
texto contendo introdugcdo & economia e conceitos centrais, para os alunos utilizarem para leitura e consulta durante as
aulas. Para complementar, o professor promove uma atividade na qual os alunos se organizam em grupos para analisar uma
situacdo problema. O professor disponibiliza um texto onde é descrito o cenario de uma empresa, e os alunos respondem
perguntas que envolvem os conceitos de economia. Apds responderem, o professor faz a mediacdo em uma roda de conversa,
na qual os grupos compartilham as respostas. Para sequéncia, o professor aborda fatores pertinentes a preco e demanda,
considerando a sensibilidade de mercado, com auxilio da lousa para demonstracéo de graficos. Nas primeiras aulas os
alunos exercitam a comunicagdo, capacidade criativa e a criticidade.

Instr. Avaliacao

Participacdo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesédo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizacéo,
Pertinéncia das Informagdes, Pontualidade e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadi)

Avaliacdo Oral (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizacéo,
Pertinéncia das Informacgdes, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Producdo Textual (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Criatividade na Resolucédo de Problemas, Organizacéo,
Pertinéncia das Informac¢des, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Etapa 3: de 09/03/2026 até 22/03/2026
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Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.

Habilidade(s)

1.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
1.2 Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdmica em atividades administrativas.

2.1 Coletar dados econdmicos de mercado.

2.2 Apresentar estudos, relatérios e pesquisas econdmicas.

2.3 Compilar informac¢des microecondmicas de segmentos especificos de mercado.

2.4 Apresentar relatérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
3.1 Identificar as estruturas de mercado.

3.2 Correlacionar sistemas econdmicos em funcdo da Area de atuacdo das organizacdes.

Base(s)

1. Introducdo a Teoria Econfmica - conceitos fundamentais e+ Problema da escassez; ¢ Demanda; e+ Oferta; ¢ Preco.

2. Principais sistemas econbmicos e suas caracteristicas ¢ Sistema capitalista, centralizado e misto; e« Fatores de
producdo: ? capital; ? matéria-prima; ? tecnologia; ? trabalho.

Procedimentos Didaticos

0 professor realizard uma exposigdo dialogada abordando os principais sistemas econ6micos e suas caracteristicas,
estabelecendo conex6es com o funcionamento das empresas e do mercado de trabalho. Durante a aula, o docente
disponibilizard material de apoio e um roteiro orientador para auxiliar na compreensdo dos conceitos. Na sequéncia, os
alunos desenvolverdo uma atividade em grupos, na qual cada equipe analisaré um produto especifico, analisando como sua
producao, comercializacdo e acesso ao consumidor poderiam ocorrer em diferentes sistemas econfmicos. Para esta atividade
os alunos poderdo utilizar a internet para pesquisarem informag¢fes adicionais. Ao final, os grupos compartilharé&o suas
andlises em formato de seminario, com mediagcdo do professor. Durante as atividades, os alunos desenvolverédo a
comunicagdo, a criticidade e o interesse pela realidade econfGmica que nos cerca.

Instr. Avaliacao

Seminario/Apresentacéo (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesédo, Compreensdo, Comunicabilidade,
Interatividade, Cooperacdo e Colaboracdo, Organizacdo, Pertinéncia das Informacdes, Relacionamento de Conceitos,
Relacionamento de Ideias)

Participacdo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Pontualidade
e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidada)

Avaliacdo Oral (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesado, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizacéo,
Pertinéncia das Informacgdes, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Etapa 4: de 23/03/2026 até 05/04/2026

Competéncia(s)
1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.

Habilidade(s)
.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdbmica em atividades administrativas.
Coletar dados econdmicos de mercado.
Apresentar estudos, relatdérios e pesquisas econdmicas.
Compilar informagbes microecondémicas de segmentos especificos de mercado.
Apresentar relatdérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
.1 Identificar as estruturas de mercado.
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Base(s)

2. Principais sistemas econbmicos e suas caracteristicas ¢ Sistema capitalista, centralizado e misto; e« Fatores de
producdo: ? capital; ? matéria-prima; ? tecnologia; ? trabalho.

3. Estruturas de mercado  Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; e« 0ligop6lio; e« Concorréncia perfeita; e« Concorréncia
imperfeita; e+ Monopsonio;

Procedimentos Didaticos

Para continuidade nas aulas, o professor realizard o fechamento do tema sistemas econbmicos, retomando os principais
conceitos trabalhados e promovendo um momento de sintese e reflex&o sobre suas implicag¢fes no funcionamento das empresas
e da sociedade. Em seguida, o professor fard uma introdugdo ao tema estruturas de mercado, com exposigdo dialogada sobre
suas principais caracteristicas e exemplos presentes no contexto econ6mico. Durante a aula, os alunos serdo convidados a
participar de discussdes e reflexdes mediadas pelo professor, relacionando os conceitos apresentados com o ambiente
empresarial, estimulando a comunicagdo, a andlise critica e a compreensdo da dinadmica dos mercados. O professor
disponibilizard aos alunos material de apoio em formato de texto para consulta e leitura dos conceitos abordados nas
aulas.
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Instr. Avaliacao

Participacdo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Pontualidade
e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadi)

Producéo Textual (Coeréncia/Coeséo, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizagdo, Pertinéncia das Informagbes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Avaliacdo Oral (Compreensdo, Comunicabilidade, Criatividade na Resolucdo de Problemas, Interatividade, Cooperacédo e
Colaboragdo, 1Interlocugdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizagdo, Pertinéncia das Informagbes, Relacionamento de Conceitos,
Relacionamento de Ideias)

Etapa 5: de 06/04/2026 até 19/04/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e os agentes que o compdem.

Habilidade(s)

.2 Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdémica em atividades administrativas.
Coletar dados econdmicos de mercado.

Apresentar estudos, relatdérios e pesquisas econdmicas.

Compilar informagbes microecond6micas de segmentos especificos de mercado.
Apresentar relatdérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
.1 Identificar as estruturas de mercado.
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Base(s)
3. Estruturas de mercado e Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; e« 0ligop6lio; e« Concorréncia perfeita; e« Concorréncia
imperfeita; e« MonopsoOnio;

Procedimentos Didaticos

0 professor aprofundard os conceitos relacionados as estruturas de mercado, por meio de exposicéo dialogada, exemplos
que envolvem caracteristicas de concorréncia e realizagdo exercicios de calculo. Na sequéncia, sera realizada uma
atividade em grupos na qual os alunos analisardo setores da economia e simulardo decisfes estratégicas de empresas
inseridas em diferentes estruturas de mercado. A partir de um desafio proposto pelo professor, os grupos deverao
refletir sobre concorréncia, estratégias competitivas e posicionamento no mercado. Ao final, as solucdes seréo
compartilhadas e discutidas coletivamente com a mediac&o do professor. Durante as atividades, os alunos desenvolverédo a
comunicagdo, o pensamento critico, a andlise de cenarios econdmicos e o trabalho colaborativo.

Instr. Avaliacao

Lista de Exercicios (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Organizacdo, Relacionamento de Conceitos)

Participacdo em Aula (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Cumprimento das Tarefas Individuais, Pontualidade
e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadi)

Trabalho/Pesquisa (Coeréncia/Coeséo, Compreensdo, Comunicabilidade, Pertinéncia das Informag¢bes, Relacionamento de
Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Etapa 6: de 20/04/2026 até 29/04/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e os agentes que o compdem.

Habilidade(s)

2.1 Coletar dados econdmicos de mercado.

2.2 Apresentar estudos, relatérios e pesquisas econdmicas.

2.3 Compilar informac¢des microecondmicas de segmentos especificos de mercado.

2.4 Apresentar relatérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
3.1 Identificar as estruturas de mercado.

Base(s)

3. Estruturas de mercado * Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; e« 0ligop6lio; e« Concorréncia perfeita; e« Concorréncia
imperfeita; e« MonopséOnio;

4. Microeconomia ¢ Teoria do consumidor; e« Teoria das empresas; ¢ Teoria dos pregos; ¢ Concorréncia.

Procedimentos Didaticos

Para continuidade nas aulas, o professor realizard uma roda de conversa para introduzir os fundamentos da microeconomia,
abordando conceitos relacionados ao comportamento dos consumidores e das empresas no mercado. Durante a aula, o
professor entregarad aos alunos envelopes, cada um contendo uma diferente pergunta sobre microeconomia. A partir das
aberturas os envelopes, serdo destacados conceitos, exemplos do cotidiano e do ambiente empresarial, com o objetivo de
aproximar os conteudos da realidade econbmica vivenciada pelos alunos. Na sequéncia, ser&@o promovidos momentos de
discussdo e andlise de situagdes, nas quais os alunos poderdo refletir sobre decisbes de consumo, formacdo de precgos e
funcionamento dos mercados. Ao 1longo das atividades, os alunos serdo incentivados a participar das reflexdes,
desenvolvendo a comunicacgdo, o pensamento critico e a compreensdo dos fendbmenos econdbmicos. 0 professor confeccionara
slides para expor os conteldos e disponibilizard o materoial de forma digital para os alunos.
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Instr. Avaliacao

Avaliacéo Oral (Coeréncia/Coeséao, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizacéo, Pertinéncia das Informacgdes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Participacéo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade,
Interatividade, Cooperagdo e Colaboragdo, Organizagdo, Pontualidade e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e
Cidada)

Producéo Textual (Coeréncia/Coeséao, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizagdo, Pertinéncia das Informacgbes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Estratégias de Recuperacdo Continua

A recuperacdo sera continua a cada competéncia proposta, com instrumentos de avaliacd@o. Conforme a necessidade do aluno,
o professor fard o acompanhamento individual e direcionamento das atividades de recuperacdo continuada. Vale ressaltar
que é importante e necessario que o aluno esteja presente nas aulas.

Material de Apoio Didatico

- Howard Marks- Dominando o] Ciclo de Mercado: Aprenda a Reconhecer Padroes Para Investir com
Segurancga, 2020;Ed.Portugues; Alta Books.

- N. Gregory Mankiw - Introdugdo A Economia, 2019;Edig&do Portugués,8ed. CENGACE

- ROSSETTI, José Paschoal. Introdugdo a Economia. Sdo Paulo: Atlas, 2000. S

André Roncaglia, Paulo Gala- Brasil, uma economia que ndo aprende: Novas perspectivas para entender nosso fracasso, -
editor Antonio Carlos Castro e book, 2020.

-Plano do curso - Apostila elaborada pelo professor, videos, quadro Negro, Power Point (apresentado na TV), textos
extraidos de jornais, revistas e internet. - BAYE, Michael R. Economia de Empresas e Estratégias de Negécios. ArtMed,
2010. - Conquistando Mercados Mundiais - KOTLER, Philip - Sites

BLANCHAR, Olivier. Macroeconomia. 4. ed. Sao Paulo: Pearson, 2007. 602 p. - GITMAN, Lawrence J. Principios de
administracdo financeira. 12. ed. S&o Paulo: Pearson, 2009. 775 p. - MANKIW, N. Gregory. Introdugdo a economia. 8. ed.
S&o Paulo: Cengage, 219. 720 p. - VARIAN, Hal R. Microeconomia. 9. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2015. 840 p.

E-books, revistas e sites.

Elaboracdo de material de apoio por parte do docente (apostila, slides, lista de exercicios, estudo de caso, etc).
Introducdo a economia / Carlos Magno Mendes ...[et al.]. - 3 ed. rev. amp. - - Floriandpolis : Departamento de Ciéncias
da Administracdo / UFSC; [Brasilia] : - CAPES : UAB, 2015

SILVA, César Roberto Leite da; LUIZ, Sinclayr. Introdugdo & economia. Economia e mercados. 20 ed. Sdo Paulo: Saraiva
Educacao, 2019.

VASCONCELLOS, M. A. S. Economia: Micro e Macro. Sdo Paulo: Atlas, - 2002.

Vasconcellos, Marco Antonio Sandoval de.Fundamentos de economia / Marco Antonio Sandoval de Vasconcellos, Manuel
Enriquez Garcia. - 5. ed. - S&o Paulo : Saraiva, 2014.

VASCONCELOS, Marco A.S.FUNDAMENTOS DA ECONOMIA.7ED.Saraiva.Sao Paulo.2023.

Propostas de Integracdo e Interdisciplinaridade

Serd incentivada a integracdo e a interdisciplinaridade entre as disciplinas do curso por meio da conex&o dos conceitos
de economia com eixos temdticos das disciplinas Planejamento Empresarial e Ac¢des Estratégicas de Marketing. O professor
utilizard como estimulo e apoio para estabelecer a interdisciplinaridade, cases do Programa Shark Tank Brasil, para
promover com o0s alunos uma atividade na qual eles analisem cenarios reais, considerando um roteiro contendo eixos das
trés disciplinas (Economia e Mercado / Planejamento Empresarial / Acgbes estratégicas de marketijng). Para realizar a
atividade, o professor conversara com os professores que conduzem as outras duas disciplinas mencionadas.

1° semestre - 2° Bimestre (de 04/05/2026 até 07/07/2026)

Etapa 1: de 04/05/2026 até 17/05/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e o0s agentes que o compdem.

Habilidade(s)

1.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.

1.2 Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdmica em atividades administrativas.

2.1 Coletar dados econdmicos de mercado.

2.2 Apresentar estudos, relatérios e pesquisas econdmicas.

2.3 Compilar informac¢des microecondmicas de segmentos especificos de mercado.

2.4 Apresentar relatérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.

3.1 Identificar as estruturas de mercado.
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Base(s)

3. Estruturas de mercado  Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; e« 0ligop6lio; e« Concorréncia perfeita; e« Concorréncia
imperfeita; e« MonopséOnio;

4. Microeconomia ¢ Teoria do consumidor; e« Teoria das empresas; ¢ Teoria dos pregos; ¢ Concorréncia.

Procedimentos Didaticos

Dando continuidade &as aulas, o professor realizard uma exposicdo dialogada retomando tépicos de microeconomia, com
énfase na teoria do consumidor, teoria das empresas, teoria dos pre¢os e nos aspectos relacionados a concorréncia nos
mercados. Durante a aula, serdo apresentados exemplos praticos que permitam aos alunos compreender como consumidores e
empresas tomam decisdes em diferentes contextos econdmicos. Na sequéncia, os estudantes participardo de atividades de
andlise de situagbes do mercado, refletindo sobre fatores que influenciam o comportamento de consumo, a formacéo de
precos e a competitividade entre empresas. As discussdes serdo mediadas pelo professor, incentivando a participacéo e
promovendo o desenvolvimento da comunicacgdo, do pensamento critico e da compreensdo das dindmicas presentes no ambiente
econdmico.

Instr. Avaliacao

Avaliacéo Oral (Coeréncia/Coeséo, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizacéo, Pertinéncia das Informacgdes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)
Producéo Textual (Coeréncia/Coeséao, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizagdo, Pertinéncia das Informagées,

Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Participacdo em Aula (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Comunicabilidade, Cumprimento das Tarefas
Individuais, Interatividade, Cooperacdo e Colaboracdo, Interlocucdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizacdo, Pertinéncia das
Informagdes, Pontualidade e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadd)

Etapa 2: de 18/05/2026 até 31/05/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e os agentes que o compdem.

Habilidade(s)

.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
Aplicar os conhecimentos da ciéncia econbmica em atividades administrativas.

Coletar dados econdmicos de mercado.

Apresentar estudos, relatdérios e pesquisas econdmicas.

Compilar informagbes microecondémicas de segmentos especificos de mercado.

Apresentar relatdérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
Identificar as estruturas de mercado.

.2 Correlacionar sistemas econdbmicos em fungd@o da area de atuagdo das organizacgodes.
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Base(s)

3. Estruturas de mercado * Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; e« 0ligopd6lio; e« Concorréncia perfeita; e« Concorréncia
imperfeita; e« MonopsoOnio;

4. Microeconomia ¢ Teoria do consumidor; e« Teoria das empresas; ¢ Teoria dos pregos; e+ Concorréncia.

5. Influéncia das relacgdes preco, oferta e demanda

Procedimentos Didaticos

0 professor realizard uma exposicdo dialogada sobre a influéncia das relagbes entre preco, oferta e demanda no
funcionamento dos mercados, apresentando exemplos praticos que permitam compreender como essas variaveis impactam as
decisdes de consumidores e empresas. Na sequéncia, serd aplicado um jogo em sala de aula no qual os alunos simularéo
situacdes de mercado, assumindo papéis de compradores e vendedores de determinados produtos. Ao longo da dindmica, seréo
propostas variacdes de preco, mudancas na disponibilidade de produtos e alteracdes no comportamento dos consumidores,
permitindo observar impactos na oferta e na demanda. Ao final da atividade, o professor conduzird uma reflexdo sobre os
resultados do jogo, relacionando-os ao funcionamento da economia e preparando os alunos para o tema macroeconomia.
Durante as atividades, os estudantes exercitardo a comunicac¢do, o pensamento critico e a andlise de cenarios econdmicos.

Instr. Avaliacao

Simulagbes (Clareza na Expressdo Oral e Escrita, Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Interatividade,
Cooperagdo e Colaboragdo, Interlocugdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizac&o, Pertinéncia das Informag¢bes, Relacionamento de
Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Participacdo em Aula (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Interatividade, Cooperacdo e Colaboracéo,
Interlocucdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizacdo, Pertinéncia das Informacdes, Pontualidade e Cumprimento de Prazos,
Postura Adequada, Etica e Cidadd, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Avaliacdo Oral (Coeréncia/Coeséo, Compreensdo, Comunicabilidade, Interatividade, Cooperacdo e Colaborac&o, Pertinéncia
das Informacgdes, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Etapa 3: de 01/06/2026 até 14/06/2026
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Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e o0s agentes que o compdem.

Habilidade(s)

2.1 Coletar dados econdmicos de mercado.

2.2 Apresentar estudos, relatérios e pesquisas econdmicas.

2.4 Apresentar relatérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
3.2 Correlacionar sistemas econdmicos em funcdo da Area de atuacdo das organizacdes.

Base(s)

5. Influéncia das relagdes preco, oferta e demanda

6. Macroeconomia <+ Agregados macroecondmicos; <« Condigdes de emprego e mercado de trabalho; e« Produto Interno Bruto
(PIB); + 1Indices de inflacdo; =« Politicas macroeconémicas: ? fiscal; ? monetaria; ? comercial; ? cambial. e« Mercado
financeiro: ? estrutura - 6rgdos reguladores e normativos, agentes e operadores; ? produtos e servigos de investimento;
? produtos e servigos de crédito.

Procedimentos Didaticos

Para sequéncia nas aulas, o professor realizard uma introdugcdo aos fundamentos da macroeconomia, com uma roda de
conversa abordando agregados macroecondmicos, condig¢bGes de emprego e funcionamento do mercado de trabalho. Durante a
aula, também serdo apresentados e discutidos indicadores como o Produto Interno Bruto (PIB) e os indices de inflacéo,
utilizando reportagens atuais para aproximar os conceitos da realidade dos alunos.Em seguida, os alunos participaréo de
momentos de reflexdo e andlise de cenarios econdmicos, buscando compreender como esses indicadores influenciam o
cotidiano das pessoas, das empresas e das oportunidades no mercado de trabalho. O professor exibiréa videos para
complementar com mais exemplos os conteudos. Ao longo das atividades, os estudantes ser&o incentivados a compartilhar
percepcdes e andlises, exercitando a comunicacgdo, o pensamento critico e o interesse pela compreensdo da economia. 0s
alunos também far&o registros individuais em seus cadernos.

Instr. Avaliacao

Producéo Textual (Comunicabilidade, Organizacéo, Pertinéncia das Informacgdes, Relacionamento de Conceitos,
Relacionamento de Ideias)
Avaliacéo Oral (Coeréncia/Coeséao, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizacéo, Pertinéncia das Informacgdes,

Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)
Participacdo em Aula (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Pertinéncia das Informacgdes, Pontualidade e
Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadd, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Etapa 4: de 15/06/2026 até 28/06/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e o0s agentes que o compdem.

Habilidade(s)
.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdmica em atividades administrativas.
Coletar dados econdmicos de mercado.
Apresentar estudos, relatdérios e pesquisas econdmicas.
Apresentar relatdérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.
Correlacionar sistemas econdmicos em fungdo da area de atuagio das organizagbes.
.3 Correlacionar os pontos essenciais de uma politica econbmica e de sua aplicag@o no planejamento.

W WNNNPRE R
N BADNEDN

Base(s)

5. Influéncia das relagdes preco, oferta e demanda

6. Macroeconomia <+ Agregados macroecondmicos; <« Condigdes de emprego e mercado de trabalho; < Produto Interno Bruto
(PIB); + 1Indices de inflacdo; =« Politicas macroeconémicas: ? fiscal; ? monetaria; ? comercial; ? cambial. e« Mercado
financeiro: ? estrutura - 6rgdos reguladores e normativos, agentes e operadores; ? produtos e servigos de investimento;
? produtos e servigos de crédito.

Procedimentos Didaticos

Dando continuidade ao estudo da macroeconomia, o professor abordard as principais politicas macroecondmicas — fiscal,
monetaria, comercial e cambial - destacando como essas estratégias séo utilizadas pelos governos para influenciar a
economia. Também serdo apresentadas reportagens atuais, por meio de videos e material impresso, sobre aspectos do
mercado financeiro, incluindo sua estrutura, 6rgdos reguladores e normativos, bem como exemplos de produtos e servigos
de investimento e crédito. Na sequéncia, serd proposto aos alunos um desafio coletivo: organizar um evento de
orientagbes sobre temas de economia para outras turmas da ETEC. Com mediag&o do professor, os alunos ir&o selecionar
conteudos relevantes, organizar informagbes e planejar formas de apresentacdo que contribuam para ampliar o entendimento
sobre economia no cotidiano. Durante essa atividade, os alunos desenvolverdo a comunicacgdo, o trabalho em equipe, o
pensamento critico e o interesse pela andlise da realidade econdmica que nos cerca.
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Instr. Avaliacao

Trabalho/Pesquisa (Adequagdo ao Publico Alvo, Coeréncia/Coeséo, Elaborar Propostas, Organizac&o, Pertinéncia das
Informacdes, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Producéo Textual (Coeréncia/Coeséo, Compreenséao, Comunicabilidade, Organizagdo, Pertinéncia das Informagbes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Participacdo em Aula (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Interatividade, Cooperacdo e Colaboracao,
Interlocugdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizagdo, Pontualidade e Cumprimento de Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadi)

Etapa 5: de 29/06/2026 até 07/07/2026

Competéncia(s)

1. Correlacionar a demanda e a oferta de produtos e servigos.
2. Elaborar estudos econdmicos e pesquisas de indices diversos.
3. Analisar o mercado financeiro e o0s agentes que o compdem.

Habilidade(s)

.1 Identificar aspectos fundamentais quando da oferta e da demanda de produtos e/ou servigos.
Aplicar os conhecimentos da ciéncia econdbmica em atividades administrativas.

Coletar dados econdmicos de mercado.

Apresentar estudos, relatdérios e pesquisas econdmicas.

Apresentar relatdérios e pesquisas embasadas em conceitos econdmicos fundamentais.

Correlacionar sistemas econd6micos em fungdo da area de atuagdo das organizagbes.

Correlacionar os pontos essenciais de uma politica econfmica e de sua aplicagdo no planejamento.
Compilar informagbes microecondmicas de segmentos especificos de mercado.

.1 Identificar as estruturas de mercado.

WNWWNNNREBRP
W WNDI_NEDN

Base(s)

1. Introducdo a Teoria Econfmica - conceitos fundamentais e+ Problema da escassez; ¢ Demanda; e+ Oferta; ¢ Preco.

2. Principais sistemas econbmicos e suas caracteristicas ¢ Sistema capitalista, centralizado e misto; e« Fatores de
producdo: ? capital; ? matéria-prima; ? tecnologia; ? trabalho.

3. Estruturas de mercado ¢ Monop6lio; e« Concorréncia monopolista; ¢ Oligopd6lio; < Concorréncia perfeita; ¢ Concorréncia
imperfeita; e« Monopsonio;

4. Microeconomia e+ Teoria do consumidor; ¢ Teoria das empresas; e+ Teoria dos precos; ¢ Concorréncia.

5. Influéncia das relagdes preco, oferta e demanda

6. Macroeconomia <+ Agregados macroecondmicos; <« Condigdes de emprego e mercado de trabalho; e« Produto Interno Bruto
(PIB); + 1Indices de inflacdo; =« Politicas macroeconémicas: ? fiscal; ? monetaria; ? comercial; ? cambial. e« Mercado
financeiro: ? estrutura - 6rgdos reguladores e normativos, agentes e operadores; ? produtos e servigos de investimento;
? produtos e servigos de crédito.

Procedimentos Didaticos

0s alunos realizardo o evento de orientagGes sobre temas de economia para outras turmas da ETEC, compartilhando
conhecimentos e reflexfes desenvolvidas ao longo das aulas. Durante a atividade, os estudantes apresentaré&o conteudos
relacionados a dinémica econdmica, buscando relacionar os conceitos estudados com situa¢fes do cotidiano e do mercado de
trabalho. Na sequéncia, sera aplicada uma avaliagcdo escrita individual, com o objetivo de retomar os principais
conteudos abordados durante o periodo letivo. Ao final, o professor realizaréd o fechamento da disciplina, promovendo uma
sintese dos temas trabalhados e incentivando os alunos a refletirem sobre a importdncia da compreensdo dos fendmenos
econdbmicos para a formagdo profissional em administracgéo.

Instr. Avaliacao

Seminario/Apresentacdo (Adequagdo ao Publico Alvo, Atendimento as Normas, Clareza na Expressdo Oral e Escrita,
Coeréncia/Coesédo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizac&o, Pertinéncia das Informag¢bes, Pontualidade e Cumprimento de
Prazos, Postura Adequada, Etica e Cidadd, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Avaliacéo Escrita (Coeréncia/Coeséo, Compreensdo, Comunicabilidade, Organizag&o, Pertinéncia das Informagbes,
Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Participacdo em Aula (Coeréncia/Coesdo, Compreensdo, Comunicabilidade, Interatividade, Cooperacdo e Colaboracao,
Interlocucdo: Ouvir e Ser Ouvido, Organizacdo, Pertinéncia das Informacdes, Pontualidade e Cumprimento de Prazos,
Postura Adequada, Etica e Cidadd, Relacionamento de Conceitos, Relacionamento de Ideias)

Estratégias de Recuperacdo Continua

A recuperacdo sera continua a cada competéncia proposta, com instrumentos de avaliacd@o. Conforme a necessidade do aluno,
o professor fard o acompanhamento individual e direcionamento das atividades de recuperacgdo continuada. Vale ressaltar
que é importante e necessario que o aluno esteja presente nas aulas.

Material de Apoio Didatico
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- André Roncaglia, Paulo Gala- Brasil, uma economia que ndo aprende: Novas perspectivas para entender nosso fracasso,
editor Antonio Carlos Castro e book, 2020.

- N. Gregory Mankiw - Introdugdo A Economia, 2019;Edig&do Portugués,8ed. CENGACE

- ROSSETTI, José Paschoal. Introdugdo a Economia. Sdo Paulo: Atlas, 2000. S

- Howard Marks- Dominando 0 Ciclo de Mercado: Aprenda a Reconhecer Padrdes Para Investir com
Segurancga, 2020;Ed.Portugues; Alta Books.

BLANCHAR, Olivier. Macroeconomia. 4. ed. Sao Paulo: Pearson, 2007. 602 p. - GITMAN, Lawrence J. Principios de
administracdo financeira. 12. ed. Sao Paulo: Pearson, 2009. 775 p. - MANKIW, N. Gregory. Introducdo a economia. 8. ed.

S&o Paulo: Cengage, 219. 720 p. - VARIAN, Hal R. Microeconomia. 9. ed. Rio de Janeiro: Elsevier, 2015. 840 p.

DIAS, Marcos de Carvalho. Economia Fundamental: guia pratico. 1. ed. S&o Paulo: Editora Erica, 2015.

E-books, revistas e sites.

Elaboracdo de material de apoio por parte do docente (apostila, slides, lista de exercicios, estudo de caso, etc).
Introducdo a economia / Carlos Magno Mendes ...[et al.]. - 3 ed. rev. amp. - - Floriandpolis : Departamento de Ciéncias
da Administracdo / UFSC; [Brasilia] : - CAPES : UAB, 2015

Recursos digitais e tecnoldgicos como Computador, Notebook, Celular, Internet, Aplicativos, Redes Sociais, Sites, Blogs
etc.

SINCLAYR, Luiz. SILVA, Cesar Roberto Leite da. Economia e Mercados. Sdo Paulo, Saraiva, 2018.

Vasconcellos, Marco Antonio Sandoval de.Fundamentos de economia / Marco Antonio Sandoval de Vasconcellos, Manuel
Enriquez Garcia. - 5. ed. - S&o Paulo : Saraiva, 2014.

VASCONCELOS, Marco A.S.FUNDAMENTOS DA ECONOMIA.7ED.Saraiva.Sao Paulo.2023.

Propostas de Integracdo e Interdisciplinaridade

Serda incentivada a integracdo e a interdisciplinaridade entre as disciplinas do curso por meio do evento organizado
pelos alunos, promovendo a troca de conhecimentos com outras turmas da ETEC. A atividade possibilitara a articulacédo de
conceitos com temas da area de Administracgéo.

Parecer do Coordenador de Curso:
(11/03/2026) -0 PTD estad em consondncia com o Plano de Curso
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